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Sitzungen & Interne
Kommunikation




Projekte 2021

Sitzungen PR-AK ...,

Online, 26.03., 28.05., 29.06., 10.08.,
19.09. 05.11.

Themen u.a.:

= Fortfihrung Kommunikationskonzept am
Ende des 3-Jahesplans, Strategie-Update

= Neue Kanéle: Podcast & Endverbraucher-Domain

=  Botschaften in der Endverbraucher-Kommunikation

= Reflexion der Zusammenarbeit: Winsche und
Anregungen

= Wissenschaftlicher Faktencheck

= Digitale Messen

= backwaren aktuell — Neutralitdt wahren
= PM Endverbr. & Presseservice Backtrends

= Konzept 2022: Ideen, Winsche, Anregungen
aus dem PR-AK

kommunikation.puy

Strategie-Update....,

Anpassung des Strategiepapiers von 2014

kommunikation

Anpassungsbedarf besteht
aus heutiger Sicht bei

Zielgruppen, Botschaften &

PR-Strategie WFB

Update des Konzeptes vom 01, Oktober 2014 Kom mu nlkathnSkaﬂaleﬂ,

inchen, den 19, soril 2021

Strategie-Update WFB 2021 Strategie-Update WFB 2021

Zielgruppe Zielgruppe ‘ ' ‘ L::u L";
Branchenakteure




Projekte 2021

OMV WEFB/BZV ;.

Online, 18.05.2021
Prasentation Aktivitaten PR-Arbeit

kommunikation

Kommunikation WFB
2020/2021

AOMV WEB.....,

Online, 28.10.2021

Prasentation Aktivitaten Endverbraucher-
kommunikation & Ausblick

Endverbraucher-

Kommunikation WFB
2018-2021

kommunikation.puy

Geschaftsberichte....

Grafische Umsetzung Geschaftsberichte
WEFB & BZV

- GESCHAFTSBERICHT GESCHAFTSBERICHT



Magazine &
Broschuren




Projekte 2021

backwaren aktuell 01/21 .

Erschienen am 15. Marz 2021

Wissensforum Backwaren

CORONA: ™ ANE VIELFALT:

5.67 1/ VEG,
&40/ ZEIT § 12-13/f FASTNACHT ZUM ANBEISSEN: GEBACKE
AUS DER 161700 ELT S.18-1911

BACKWAREN AKTUELL

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN

kommunikation.puy

backwaren aktuell 02/21 ..
Erschienen am 15. Juli 2021

Wissensforum Backwaren

MA ESTE
0 S 1415 1/ ALTE L NEU GENUSS TRIFFT TRADITION UND REGIONALE
'SORTENVIELFALT S. 16-17// NEUES AUS DER WELT DES LEBENSMITTELRECHTS: ALLERGENE S, 13-19

BACKWAREN AKTUELL

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN




Projekte 2021

backwaren aktuell 03/21:.» Relaunch Fachbroschire ..

Erschienen am 08. Dezember 2021 Fehler bei Brot und Kleingeback

Erschienen am 01. Dezember 2021

Wissensforum Backwaren

R DR AL Sl LEBAMSTTELRECR T S G AN T SR £ 48- 91 FEHLER BEI KLEINGEBACK & BROT
MARKUS HOMBACH

BACKWAREN AKTUELL

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN
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Projekte 2021

Relaunch Fachbroschire .
Fehler bei Brot und Kleingeback

VORWORT

kommunikation.puy

WEIZENKLEINGEBACK

w
EINER EDEN BACKERSI UND D

BROT

EADAESSES

qeaLITAT.
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Pressearbeit

Fachpresse



Projekte 2021

Pressemitteilung

Thema: Gemeinsame Pressemitteilung mit
OVID zum Thema
Transfettsduren
Versand: April

Pressemitteilung s

Thema: Relaunch Fachbroschure

Versand: o
Dezember

kommunikation.puy

Pressemitteilung....
Thema: Rohstoffbeschaffung

Versand: -
September =

Pressemitteilunge.ns
Thema: Kurmeldung backwaren aktuell

Versand:
Dezember
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Projekte 2021

Blitzumfrage ...,

Thema: Auswirkungen von Corona auf die
Backbranche

— Themenblock I: Wirtschaftliche Auswirkungen

— Themenblock Il: Auswirkungen auf die Arbeitswelt in
der Backzutaten Branche

— Themenblock lll: Veranderungen im
Konsumverhalten, Chancen und Trends

Laufzeit: 03.05.-21.05., Teilnehmer: 27 Personen

Blitzumfrage 2021

Mehr als ein Jahr in der Pandemie — Auswirkungen von Corona auf die Backbranche
Liebe Teilnehmernin, libar Teinehmer,

viglen Dank, dass Sie sich fur unsere Blizumirage Zeit nehmen. Sie liefern uns damit wichtigen Input fur unsere Fressearbeit. Dis Ergebnisse
werden wir wie gewohnt auf unserem Fachmedientalk vorsiellen, der dieses Jahr Mitte Juni online statifinden wird. Zudem kdnnen wir die hier
gewonnen Erkenntnisse als ,Futter* for die Fachkommunikation nutzen

Bitte beachten Sie, dass diese Umfrage im Gegensatz zu den Vorjahren anonyn sein wird. £s handelt sich um zwdif Fragen, 2u deren
Beantwortung Sie efwa 10 Minuten bendtigen werden. Sie haben bei jeder Frage die Option, sie mit dem Bution “Keine Angabe” zu
aberspringen, wenn Sie sich dazu nicht &uliern mechten, Natdrich freuen wir uns, wenn Sie so viele wie mbglich beantworten, damit wir ein
aussagefrfiiges Ergebnis erhalten.

Herzliche Griife
Ihr Wissensforum-Backwaren-Presseteam

kommunikation.puy

Fachmedientalk ...

Thema: Ergebnisse Blitzumfrage

Termin: 15.06., Teilnehmer:

Backmedien Deutscher Fachverlag Arnulf Ramcke
back.intern Mario Tapfer
BAKO-magazin Falk Steins
BAKO-magazin Stephanie PrieB-Klein
BROTpro Sebastian Marquardt
brot+backwaren, backspiegel Helga Baumfalk
Check Up Back Business Paola Rentsch

DBZ Magazin Lukas Orfert

Handelsmagazin CASH/Manstein Verlag (AT) Stefan Pirker
Regal (AT) Lisa Weber
Lebensmittelhandwerk/Agrarverlag (AT) Andrea Pascher

Osterreichische Backer & Konditor Zeitung (AT)  Hildegard Resch

tor Shancnurd 1w

ER RSl IPHES
PARTER (T
KOTSLIER ok

RATGEEZR MT DEN

SRZZenrEn
PROOIE NG

Wizt St

12 Pressevertreter

=

Fachmedientalk des

Wissensforum Backwaren e.V.

Online, 15. Juni 2021

Thzmashize A S runge
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Projekte 2021

BAKO-KOlumﬂeamm

Thema: Kennzeichnung loser
Ware

VO: Mérz

BAKO-Kolumne.....

Thema: Kennzeichnung loser
Ware, Teil 3

VO: September

kommunikation.puy

BAKO-KOlumﬂeamm

Thema: Kennzeichnung loser
Ware, Teil 2

VO: Juni

BAKO-Kolumne.....

Thema:
Lieferkettengesetz
VO: Dezember

291 oz 75
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Pressearbelt
& Blog

Endverbraucher/Publikumspresse



Projekte 2021

Blogbeitrag ... Ofenfrisch ...
Thema: FODMAP ' g' WIS Thema: Malz
VO: April E fj

0
w— VO: Juni

Ofenfrisch o,

Thema: Urgetreide

VO: August

verdauliches
Missverstandnis?

Blogbeitrag...-

Thema: Grinkern
VO: September

0 Ofentrischiu.
Mebhr als nur Bratling: Der

neue Griinkern-Genuss

Ofenfrisch ...

Thema: Grunkern
VO: Dezember

Thema: FODMAP
: VO: Oktob
Blogbeitrag .. 3

Thema: Brot-Sommeliers
VO: Dezember

et Do csarvce o wsmssonm Rk o V.
waan

Brot-Sommeliers:

Schmecken ist ein
Handwerk

kommunikation.puy
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Projekte 2021

Presseservice.....

Thema: Bauch & Backwaren
VO: April

DIE TOP 5
ERNAHRUNGSMYTHEN UBER BROT

oi20m
Wiissenstorum Backwaren

ALLES RUND UM
IS PRESSISERVICE DIS BAUCH & BACKWAREN

WISSINSTORUM BACKWARI .Y,

GIVTENUNYERIRAGUCHKEIT IST NIOHT GLEICH

BAUCHGRUMMELN IN ZAHLEN

WELZEN MACHT DUMM

Die Top 5 Erniihr
iiber Brot

kommunikation.puy

Presseservice.....

Thema: Backtrends

VO: September

oG

HEUTE BACK ICH ...

2U HAUSE

BEIM PROFT
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Projekte 2021

Faktencheck....,
20 Fakten Uber Backmittel

Status

Lauft Finale Prifung

Inbait
20 Fakten uiber Backmittel

Zusatz, Zweck & Zulassung :
= Vorwort
[PpEm— =
e e Zusaes UnaErInGD ven, 0555 ot Lneresien SYenge ASSCER T
PiEmaonEn NGO gere G Tema i Auerscner.
=

kommunikation.puy

Deticcn gt s Tramen 523 Auens, e Menschen =1 Uevers3g chtenen i3

Aumertsamie= aypedes. Se tniiegen Skelen MmN BecbSTAngEn

it oea Sesames v SsmER, S e P

Pressemitteilungauwns

Thema: BfR-Studie Zusatzstoffe
Versand: November

PRESSEMITTEILUNG

‘Wissensforum Backwaren e.V. steht fiir mehr Aufkliirung Uber Zusatzstoffe
BiR-Studie zeigt Informationsbedarf in der Bavblkerung

Berlin, 03. November 2021 - Eine bundeswate Befragung des Bundesinstituts fir
Risikobewertung (BfR) macht deutlich, dass sich viele Menschen nicht ausreichend iiber

Nutzen, Funktion und Ristken von inl
informiert fiihien. Das Wissensforum Backwaren michte fiir mehr Aufkliirung sorgen
und stellt 2ur Verfiigung. B ‘wird auch kiinftig

welter ausgebaut.

Im Mai 2021 bafragte das BfR rund 1,000 Varbraucherinnen und Verbraucher zum Thema
L fe. Im 8 itor 2021 | Spezial in
Lebensmittein* legt das Institut die Ergebnisse der reprisentativen Studie vor. im Vorwort
weist das BIR darauf hin, dass in der Europischen Union Lebensmittelzusatzstaffe erst
2ugelassen werden miissen, bevor sie verwendet werden diirfen, und hierfirr ihre

ist. Dennoch ist es Punkt,
der viele Verbraucherinnen und Verbraucher verunsichert. 55 Prozent gaben an, dass sie
beim Einkauf von Lebensmitteln versuchen, bestimmte Zusatzstoffe 2u vermeiden, Dazu

[l

& (69 %), Farbstoffe (64 %),
160 %) und (43 %). Dean das -
besonders von und 2 wird

von rund der Halfte der Befragten als sehr hach eingeschitat. Unvertraglichkeiten, Krebs,
{Ibergewicht und Diabetes waren die hiufigsten gesundheitlichen Risiken, die bei offener
Fragestellung als Folge vermutet wurden

e Umfrage zeigt gleichzeitig, dass sich Verbraucherinnen und Verbraucher nicht gut iber
Lebensmittelzusatzstoffe informiert fiihlen, besanders (ber den Herstellungsprozess von
Lebansmitteln mit Zusatzstoffen, aber auch iiber die gesundhetlichen Risiken, die
Funktion und die Kennzeichnung.

e Studie des BIR bestitigt unsere eigene Wahrmehiming”, sa Christof Crane,
Vorsitzender und Geschiftsfihrer des Wissensforum Backwaren e.V., und erklirt: LAuf der
einen Seite gibt es viele Vorbehalte gegeniiber Lebensmittelzusatzstoffen.
Verbraucherinnen und Verbraucher sehen sie im Allgemeinen eher kritisch. Auf der
anderen Saite steht eine groba Informationsliicke. Verbraucharinnen und Verbraucher
kennen einzeine Zusatzstoffe, ihre Funktion und ihren Nutzen meist gar nicht. Hier besteht
definitiv auch weiterhin Aufklirungsbedarf.
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Pressebiro &
Pressespiegel

Fach- & Publikumspresse



Projekte 2021

Pressebliro

v" Beratung zu und Beantwortung von
Anfragen von

v
v
v

von ZDF, WDR5, NDR, SWR
Baking Europe (Erstellung Text Uber WFB)

backintern (Zweitverwertung backwaren-
aktuell-Artikel)

Check Up Back.Business (Interview W.
Quante/Bericht Fachmedientalk)

BAKO-magazin (Zitatibernahme aus
backwaren-aktuell-Artikel zum Thema
Gelatine)

FUNKE Medien (Rezepte zu Bildern aus
Presseservice 02-2021 Backtrends)

kommunikation.puy

Medienkontaktarbeit

v" Aktive Ansprache von

v BAKOmagazin, Back.Business, Artisan, meine
familie & ich mit Angeboten fur
Zweitverwertungen backwaren aktuell

v" ABZ (mit Zitat von CC zur Kommunikation
Uber Nutzung von Fertigprodukten)

v" brot+backwaren (mit Zitat CC zum Thema
digitale Messen)

v Food Forum (mit Input zum Thema FODMAP)
v Ofenfrisch
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Pressesp

Etie Lob aef
den Weczen

Das Image von Weizen hat sich nicht
gerade zum Guten gewandelt: Dick soll
er machen, schidliches Gluten soll erin
sich tragen. Das Wissensforum Backwa-
ren weist darauf hin, dass das Getreide
eines der wichtigsten Grundnahrungs-
mittel ist, gute Inhaltsstoffe enthalt und
Gluten nicht per se schlecht ist. Natiirlich
sollten glutenhaltige Nahrungsmittel
von Menschen mit einer Unvertraglich-
el oder Allergie nicht verzehrt werden.
Allerranderen liefert Weizen jedoch
gesunde Inhaltsstoffe, So stecken im
vollen Weizenkor pro 100 g rund 60 g
Kohlenhydrate, 12 g EiweiB, 2 g Fett, 14 g
Ballaststoffe, 380 mg Kalium, 100 mg
Magnesium sowie Vitamin B1 und Eisen.
Um in den Genuss all dieser Nahrstoffe
2u kommen, sollte Weizen am besten als
Vollkorn gegessen werden.

Projekte 2021

legel

Highlights

DieTop 5
Ernahrungsmythen iiber Brot

Mwmhﬁwmmm“ml

In Deutschland wird viel und

Mild bis aromatisch

Malz ist eines der éltesten Backmittel

o el iy Al she it Gl 8 S do Vot 8, 4% Koume
Sprictines_Lomnen gl dos D, sl das D

e MAANOE 23 ol ol TSR ke s
aach e i, éaw Gou den Grbaunale wid Darenals, Wied

man dabei ein schlechtes Ge-
wissen haben? Nein, denn bei
vielen Vorurteilen gegen das

Geback
handelt es sich um Mythen:

1. Kohlenhydrate machen dick
Weder am Abend noch zu einer
anderen Tageszeit machen Koh-
lenhydrate dick, wenn man sie
nichtim Ubermaf verzehrt.
Vorsicht ist bei Zucker geboten,
denn auch hierbel handelt es sich
um ein Kohlenhydrat. Vollkorn-
produkte hingegen sattigen gut
und*vérhindern eher das Dick-
werden, =~

2. Gluten ist ungesund

Nur Menschen, die eine entspre-
chende Unvertraglichkeit haben,
miissen Gluten meiden. Fiir alle
anderen ist Gluten nicht ungesund.

3. Frisches Brot macht Bauchweh
Nur, wenn man hastig und zu viel
davon hinunterschlingt. Und das
tut bei keinem Lebensmittel gut.
Dasdassmfﬂsdﬂst.hataber
nichts damit zu tun — auBer viel-
leicht, dass es zu gut schmeckt

und man sich deswegen nicht
zuriickhalten kann. ¢

kommunikation.puy
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unterscheiden, im GroBen uﬂd
Ganzen sind die Unterschiede
aber zu gering, als dass sie einen
nennenswerten Effekt auf die Ge-
sundheit haben. Wer in puncto
Nahrstoffe die beste Wahl treffen
méchte, sollte zu Vollkorn greifer,
egal bei welcher Sorte.

5.Weizen macht dumm

Vorsicht, wenn Sie das glauben,

ist es vielleicht schon zu spat!
gibtes

- Mehr Informationen
beim Wissensforum Backwaren

eV.: www.wissensforum-back-
de (<]
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Projekte 2021

Pressespiegel - Zahlen

27 Veroffentlichungen 43 Veroffentlichungen
Verbreitung: 1.195.325 Verbreitung: 356.443

22 Veroffentlichungen Online 13 Veréffentlichungen
Verbreitung: 287.215 2019 Verbreitung: 24.257

Stand: 31.12.2021

kommunikation.puy 22



In Worten

Zitate aus Verdffentlichungen

/ Brauen und Backen sind alte, traditionelle \
Handwerke, vor denen Fortschritt und neue
Technologien aber natiirlich nicht haltgemacht
haben. Malze sind ein schénes Beispiel dafiir, dass
Kreativitat und Individualitdt, Kdnnen und Wissen - /

die Kernelemente eines Handwerkes — nicht im
Widerspruch zu moderner Produktion stehen,
\ sondern sich wunderbar ergénzen kénnen. /

Ein Lob auf den Weizen \

Das Wissensforum Backwaren weist
darauf hin, dass das Getreide eines
der wichtigsten Grundnahrungsmittel

Zitat ausfdem ’f(;ogbe""ag zum Thema ist, gute Inhaltsstoffe enthalt und
Malz, aufgegriffen im Badischen Tagesblatt Gl . .
uten nicht per se schlecht ist.

(Auflage: 30.000) \ j
Zitat aus der Landbdckerei
/ . . \ (Auflage: 60.000), die das
In Deutschland wird viel und gerne Brot Thema , Weizen Sie Dank!”
gegessen. Aber muss man dabei ein aus der Ofenfrisch-Reihe
schlechtes Gewissen haben? Nein, denn bei aufgegriffen hat

vielen Vorurteilen gegen das
kohlenhydratreiche Geback handelt es sich
um Mythen.
-

)

Zitat aus dem Presseservice ,, Rund um
Bauch & Backwaren”, aufgegriffen im
TEUTO EXPRESS (Auflage: 14.500)

kommunikation.puy 23



Fazit PR Fachpresse
Malinahmen sind etabliert unc
werden welterhin gut angenommen.
Corona hat neue Wege erdftnet
und durch digitale Events tUr
bessere Tellnahme-Quoten
gesorgt.




Fazit PR Publikumspresse

Der GGru
uns a
werde

ndstein Ist gelegt, wir

naben

s Experte positioniert und

N wahrgenommen. Unsere

nhalte werden regelmaBig

verOffentlicht. Nun heil3t es am

Ball bleiben.



Kommunikation 2022



Ausgangssituation




kommunikation

ges - ifestyle

PR-Strategie WFB

Update des Konzeptes vom 01. Oktober 2014



Die 2014 tfestgelegte
Vision und Mission

gelten noch immer.



Strategie-Update WFB 2021

Vision
 Backzutaten (Backmittel und Backgrundstoffe)

haben bel den Zielgruppen ein positives Image
und eine breite Akzeptanz.

« Verwender von Backzutaten identifizieren sich
mit Backzutaten und bekennen sich zu
modernen Produktionsmethoden und
Backgrundstoften.

kommunikation.puy 30



Strategie-Update WFB 2021

Mission

« Unser Ziel ist es, die Verwender unserer
Backzutaten, Meinungsfthrer der Branche sowie
Fachmedien und Publikumspresse mit Informationen
auf Augenhdhe zu versorgen. Unser
Kommunikationsstil muss dabei zielgruppengerecht
ausgerichtet sein und klare und einpragsame
Botschaften vermitteln.

« Die MalBnahmen tragen langfristig dazu bei, die
ablehnende Grundhaltung unserer Kunden
abzul6sen und zu Gunsten eines offenen
Qualitatsbekenntnisses im Zusammenhang mit dem
Einsatz unserer Produkte weiterzuentwickeln.

kommunikation.puy 31



Dachkampagne

Transparenzotfensive



Anpassungsbedarf besteht
aus heutiger Sicht bel

Lielgruppen, Botschaften &
Kommunikationskanalen



Strategie-Update WFB 2021

Zielgruppe Zielgruppe
Publikumspresse Fachpresse

Der vor drei Jahren eingeschlagene Weg
hin zur Offnung Richtung
Publikumspresse und damit

Endverbrauchern soll fortgeschritten
werden mit Fokus auf eine proaktive
Kommunikation.
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Strategie-Update WFB 2021

Zlelgruppe Zielgruppe
Endverbraucher Branchenakteure

| Fachpresse
Z O Z 1 Publikumspresse wissensforum-backwaren.de

backzutatenverband.de

Endverbraucherdomain.de wissenwasschmeckt.de

Im Bereich der
Endverbraucherkommunikation
missen neue, zeitgemale

Bewegtbild/Vlog/ Kanale erschlossen werden.
2 OZ 3 Kooperationen

kommunikation.puy ' ' 35




In Planung

Bewshrtes beibehalten

Wissensforum Backwaren

anfrisch - Der Infoservice des Wissensforum Backwaren e.V.
nnendes aus der Welt der Backzutaten fiir Sie und Ihre Leser

tprobe Nr. 02-2021 Urgetreide

1es Getreide - Einkorn, Emmer & Co.
* guten Dinge sind ...? Auf jeden Fall Getreide! Denn es ist Bestandteil vieler
ensmittel - egal ob in Nudeln, Brot oder Kuchen. Wir konnten nicht auf unser
féltigen Getreidesorten verzichten. Nun ist vermehrt von einem anderen Get
Rede: Urgetreide. Bisher fristete es ein absolutes Nischendasein. Alte
idesorten wie Einkorn und Emmer sorgen fiir neue Abwechslung und erfre,
- Beliebtheit.

Ofenfrisch

kommunikation.puy

Der Grundstein ist gelegt, wir haben uns als Experte positioniert und werden wahrgenommen.
Unsere Inhalte werden regelmaBig veréffentlicht. Nun hei3t es am Ball bleiben und idealerweise:

Frequenz erh6hen

012021

Wissensforum Backwaren
ALLES RUND UM
TIN PRESSESTRVICE DES BAUCH & BACKWAREN

WISSENSFORUM BACKWAREN EV

BAUCHGRUMMELN IN ZAHLEN

GESUNDIEIT

Presseservice
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In Planung

Eigene Plattform schaffen

WWW. ...
Neue Webseite speziell fir Endverbraucher

A 4

Aktuelles | Blog | Podcast | Lexikon | Presse

I Gutes Brot erkennt man an seinem
ausgepragten Aroma und seinem

NEUE Folge — Jetzt reinhoren!

o e 0
¥
www.wissensforum-backwaren.de v
bleibt Anlaufstelle fir Fachpublikum ‘W ]
Alles Uber -
O
DO®@ © u ®» O
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In Planung

Neue Kanale erschlieBen

————

Der Wissensforum Backwaren Podcast
- Informationen
- Meinungen
- Diskussionen
' Transparent, klar, offen, ehrlich, fachlich fundiert

e -

kommunikation.puy




Strategie-Update WFB 2021

/eithorizont und Meilensteine

Blog, Ofenfrisch, Presseservice

Endverbraucherdomain

Blog, Ofenfrisch, Presseservice

Endverbraucherdomain

Vlog

Aufbau einer verbandseigenen Kommunikationsplattform far En

Blog, Ofenfrisch, Presseservice

Endverbraucherdomain

dverbraucher mit Hoheit Uber alle T

Blog, Ofenfrisch, Presseservice

Endverbraucherdomain

Blog

Vlog

hemen und Botschaften

2021

kommunikation.puy

2022

2023



MalBnahmen 2022

Uberblick



Beratung und Projektmanagement

*  Management des

Gesamtkonzeptes Monatliche Zusendung
(SF, SG) '
Projektplan
«  Kommunikative, Bera‘tung Reporti ng Quartalsreportings

strategische

Beratungsleistung Infomails an PR-

Arbeitskreis

e Kontinuierliche Markt- und
Medienbeobachtung

Interne
Kommunikation

Videokonferenzen (PR-AK)

e Prasenztreffen (PR-AK, OMV)

[l GEscrATTSBERICHT

*  Mitwirkung Geschaftsberichte (WFB & BZV)

kommunikation.puy 41



Basis-Pressearbeit

*  Ansprechpartner fur
Medien und
Multiplikatoren

*  Koordination und
Bearbeitung von
Presseanfragen

*  Kontinuierliche
Verteilerpflege

kommunikation.puy

Aktive
Pressebiro Medien-
kontaktarbeit

Pressespiegel

*  Erstellung Pressespiegel pro Quartal

Erstellung Auswertung pro Quartal

Ggf. Fortfahrung
Kolumne BAKOmagazin

Punktuelle Fortfuhrung
Ofenfrisch-Reihe

Zweitverwertung Artikel
backwaren aktuell

Erstellung Themenplan,
aktive Ansprache der
Zielmedien

42



Fach-PR

*  Pressemitteilungen

*  Kurzmeldungen

kommunikation.puy

Presse- Publikationen
aussendungen & Webseiten

Presseevents

*  Blitzumfrage

*  Fachmedientalk (virtuell)

backwaren aktuell
(3 Ausgaben)

Relaunch Fachbroschire

Pflege Webseiten
WFB & BZV

DA AR
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Endverbraucher-PR

+  Pressemitteilungen *  Neue Endverbraucher-

Presse- Webseite

«  Ofenfrisch
aussendungen

«  Presseservice +  Blogbeitrage

WHFB-Podcast

kommunikation.puy 44



| Was wir erreicht haben

| - ; Ruickblick 1. Halbjahr 2022



Projekte 2022

o backwaren aktuell [ backwaren aktuell ] [ backwaren aktuell ]
c
-% [ SA backwaren aktuell ]
% [ Relaunch Fachbroschire > PMs & AMKA zur aktuellen Lage ]
S
D_ .
Geschéftsberichte
o KM ba
o
5 Blitzumfrage FPT
©
- .. -> TrendReport & -Map
Bako-Kol. Bako-Kol.
o
o
N
S
S
=
o)
S
a
Pressespiegel [ Pressespiegel ] [ Pressespiegel ] [ Pressespiegel ]

- [ Presseburo & aktive Medienkontaktarbeit ]
‘n
= [ Pflege Webseiten ]

[ Beratung & Projektmanagement, regelmaBige Abstimmung mit PR-Arbeitskreis ]

Jan/Feb Mar/Apr Mai/Jun Jul/Aug Sep/Okt Nov/Dez

_________________________________________

| OF = Ofenfrisch KM = Kurzmeldung

| |

kom muni ka‘“onPW i PS = Presseservice PM = Pressemitteilung ' [ Lauft ] [ Ausstehend ] 46
1 FPT= Fachpressetalk SA = Sonderausgabe '
1




Themen 2022

Redaktionsplane

BAKO-Kolumne

— v Health Claims

— v/ Titandioxid

kommunikation.puy

Presseservice

v Kennzeichnung
(Angaben lose/verpackte Ware,
NutriScore)

J

» Backtrends
(Input aus FPT)

— Zusatzstoffe
(Welche werden eingesetzt,
Zulassungsverfahren,
Nachhaltigkeit)

— Backwarenkultur

CI

r

v' Pseudogetreide

v" Fachkraftemangel
(und wie Backmittelhersteller
helfen kénnen)

v' Gluten

* Buchweizen

— Nachhaltigkeit

(z.B. vegan)

— Zertifizierte

Inhaltsstoffe (z.8. kakao,
Palmol)

J

47



Sitzungen & Interne
Kommunikation




1. HJ/2022

Sitzungen PR-AK Sondersitzungen
Online, 11.02. PR-AK

= Vorstellung Timing & Themen Projekte
2022 durch k.pur Online, 13.05.

= Fachmedientalk & Blitzumfrage: Vorschlag = Nachbericht Eachmedientalk
Erstellung TrendMap/TrendReport mit
Hilfe des PR-AK

= \orziehen der nachsten Sitzung auf Online, 14.06.
11.03.

o = Anpassungen in der Fachkommunikation,
= Prasenztermin im August am 18.08.

verstarkte Kommunikation zur aktuellen
Lage

Online, 11.03.

= TrendMap & TrendReport: Zwischenstand,
weiteres Vorgehen, Abstimmung Uber
Megatrends

= Kommunikationsstrategie TrendMap &

TrendReport
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Magazine &
Broschuren




1. HJ/2022

Sehr geshre Frau Fischer,

backwaren aktuell 01/22 ..»

E rSC h I e n e n a l I I 2 9 O 3 Auch In dieser Ausgabe haben wir Thnen wieder abwechs| he Themen Hier gelangen Sie zu den einzelnen

Artikeln;

Neue Leitsatze for Brat & Co.: Update und Orientierungshilfe fir Transparenz in der Wertschpfungskette von Helko Zentgraf
Kuriosa der Brotgeschichte; von Pumpermicksl, Toastbrot und Butterbrot von Irene Kraul
Keine Lust auf Kalorien? SaBstoffe bieten kalarienfreie SUBungsmaglichkeiten von Anja Roth
Follungen: Das Beste kommt ¥on nnen von S&ndra Lorenz
Neues aus der Welt des Lebensmitteirechts: Titandioxid - Verbot des Lebensmittelzusatzstoffs E 171 von Uta Verbeek und Nicole
Schmid
Laden Sie mit dem felgenden Link die vollstandige Ausgabe herunter backwaren aktuell 01/2022 (PDF)

VAEEaaSIoRin EackwaLan Ich wiinsche Thnen viel Spall beim Lesen!

Vigle Gruge
Christof Crone

backwaren aktuell
Ausgabe 01/2022
* Neue Leitsatze fir Brot & Co.: Update und Orientierungshilfe fur
Transparenz in der Wertschépfungskette
= Kuriosa der Brotgeschichte: Von Pumpernickel, Toastbrot und
Butterbrot
« Keine Lust auf Kalorien? SiiRstoffe bieten kalorienfreie

SiRungsmaglichkeiten

+ Fillungen: Das Beste kommt von innen von Sandra Lorenz

NEUE LEITSATZE FORBROT £CO. 5 4-7// KURIOSA DER BROTGESCHICHTE: VON PUMPERNICKEL, TOASTBROT UND BUTTERBROT S 5-11//
KEINE LUST AUF KALORIEN? SUSSSTOFFE BIETEN KALORIENFREIE SOSSUNGSMOGLICHKEITEN & 1215 // FOLLUNGEN: DAS BESTE

KOMAMT VON INNEN $ 16117 / NEUES AUS DER WELT DES LEBENSMITTELRECHTS, TITANDIOXID § 1419 * Neues aus der Welt des Lebensmittelrechts: Titandioxid — Verbot

des Lebensmittelzusatzstoffs E 171

BACKWAREN AKTUELL PDF HERUNTERLADEN

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN

chlossen
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1. HJ/2022

backwaren aktuell 02/22 ....-

VO voraussichtlich Mitte Juli

Wissensforum Backwaren FACHARTIKEL

DIGITALISIERUNG IM BACKERHANDWERK

ERLEICHTERUNGEN FUR DEN ARBEITSALLTAG UND NEUE WERBEMOGLICHKEITEN

et Wi b sih dos
Fene s i o
arite,in wekbom Bereche dex Produbin. des Veramng ode i Verkaal ke

o ke Vet S ethaon e Tipe, i o crons Bt a3 aooselos e

Weizen-

e

FACHARTIKEL

EHEC & CO. IN GETREIDE

AusLOstY

Wataincades Mibeveeysnimen e Getrids e npchisas werden bann. Sald
e whr inpreien Eenigsnpusbacegen = 4en L —

Kerren

PRODUKTKUNDE

LIEVITO MADRE: TREND AUS Il

MIT MILDEX SERMENTATIONEN ZUR BESONDIZEN GE)

XXX S 201/ XXXS. 37/ XXXS. 81 // XXXS. 124131/ XXX & 1415

BACKWAREN AKTUELL

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN

T s LIV b Vox
N

SARKLS HOMRACH
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Pressearbeit




1. HJ/2022

PressebUlro

v BAKO-magazin: Interview mit W.
Quante im Rahmen des Tags des
Deutschen Brotes zur aktuellen Lage
sowie zum Trendreport

v Freier Journalist: Anfrage zu
Zusatzstoffen in (Bio-)Backwaren

Abgeschlossen

Medienkontaktarbeit

v" BAKO-Kolumne mit Christof Crone
(siehe nachste Folie)

v" Fortfilhrung Ofenfrisch-Reihe
(siehe nachste Folie)

v" Erwdhnung in FoodForum inkl. Verweis

auf Webseite

kommunikation.puy

Presseservice. ...,

Thema: Lebensmittelkennzeichnung

Versendet an die Publikumspresse am
24.03.

UNVERPACKT

KENNZEICHNUNG

Abgeschlossen
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1. HJ/2022

KU rzme | d U n g (1 von 3) Pressem Ittel | u n g (Umschichtung: 1 von 4)
Thema: VO backwaren aktuell 01/2022 Thema: Ausrufung der zweiten Stufe des
Versendet an die Fachpresse am 31.03. Notfallplans Gas geféhrdet langfristige

Liefer-kontrakte
Versendet an die Fachpresse am 23.06.

Der Bsckautstenercang
Abgeschlossen =

Pressemitteilung.....

Thema: Veroffentlichung TrendReport
Versendet an die Fachpresse am 28.06.

Abgeschlossen Abgeschlossen
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1. HJ/2022

BAKO-Kolumnem von 4)

Thema: Health-Claims-Verordnung

Ofenfrisch-Reihe.....

Thema: Brot-Sommeliers, Versendet an die

Publikumspresse am 02.02.

kommunikation.puy

BAKO-Kolumne 2 von 4)

Thema: Titandioxid

Ofenfrisch-Reihe....

Thema: Pseudogetreide, Versendet an die
Publikumspresse am 03.05.
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1. HJ/2022

Blitzumfrage ... 2 TrendMap & TrendReport
Laufzeit: 24.03. — 19.04.

Thema: Trends in der Backzutatenbranche

Ziel: Input zur Erstellung einer TrendMap und eines TrendReports generieren, TrendMap
und TrendReport werden auf dem Fachmedientalk am 10.05. der Presse vorgestellt.

HOME UBFRUNS  [FXIKON FACHWISSEN PUBLIKATIONEN SEMINARE  PRESSFMFI DUNGEN BIOG KONTAKT

Blitzumfrage: "Trends in der Backzutatenbranche"

BACKWARFN AKTUFLI FACHRROSCHURFN RFSTFILFORMUIAR TRENDRFPORT

Input zur Erstellung einer TrendMap und eines TrendReports

Jransparenz/Kommunikation

wheitiche Nachhaltisieit Nachhaltigk
Mischform analoges und digitales Shopping

BACKZUTATEN-TRENDREPORT 2022
MEGATRENDS UND SUBTRENDS DER BRANCHE

Abgeschlossen

kommunikation.puy
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1. HJ/2022

Backzutaten-TrendMap

KOMPENSATION VON
FACHKRAFTEMANGEL

MISCHFORM ANALOGES UND
DIGITALES SHOPPING

ACHTSAMKEIT | N N OVAT | ON HOCHWERTIGE MONOPORTIONEN LOKALISIERUNG/
SpirituaL Foon Low-CARB KASEKUCHEN CUSTOMIZATION
BETTER FOR YOU SALZ-, ZUCKER- FoobPORN INDIVIDUALISIERUNG
] « WAFFELN CREAM
UND FETTREDUKTION L, MANYVATION
CAKES
BRANDING/Co-BRANDING BESONDERE
FREEFROM GESCHMACKS- Donurs
EIGENMARKE/PRIVATE LABEL ERLEBNISSE
Da T
SUPERFOODS LEGUMINOSEN ‘WORLD BAKERY - N i
PSEUDOGETREIDE Nurri FOOD/,ENRICHED® H CROSS-OVER MEDITERRANE GENUSSWELTEN
% IR EALTHY
HiGH-PROTEIN/PROTEIN ENRICHED ] e AMERICAN BAKERY EXOTISCHE ZUTATEN
GANZHEITLICHE NACHHALTIGKEIT VEGAN/PLANT BASED PALMFREL TRADITIONELLE GEBACKE (RETRO & MODIRN INTERPRETIERT) |
(BKOLOGISCH, DXONOMISCH, SOZIAL) NEUE URGETREIDE
TECHNOLOGIEN NEFRE :
(FusknionaLy G T I FERMENTATION
(SAUERTEIG,
InnrpiTS, il T — TRADITION/
1 SILVER SOCIETY
HERSTELLUNG
Btk NOSTALGIE
New CRAFT-TREND)
OKOLOGISCHER FUSSABDRUCK VON ROHMATERIALIEN SNAGEIG
h LOKAL/REGIONAL QuavLITAT Srow BakING
— CLEAN LABEL g D
Bio Locar Herol o IT
ENERGIE- EFFIZIENTE z W P YOURSELF MALZE UND MALZPRODUKTE
RESSOURCENNUTZUNG ERO WASTE ERSONALISIERTE
ERNAHRUNG
NUTRISCRORE
NEwW Work
(e R st KOSTENOPTIMIERUNG EcoScore, RSPO, GLOBALISIERUNG
WERINARE, E-LEARNING, AGILITAT/FLEXIRILITAT) OPTIMIERUNG VON UTZ, FaIr TRADE
WERTSCHOPF ETTEN
SNACKS VERNETZTE® BACKSTUBE INTE e WERTSCH O PRUNGSKET'T!
» < NTERNATIONALE WERTSCHOPFUNGSKETTEN
SNACKIFICATION PROZESSOPTIMIERUNG PREISSENSIBILITAT BrockCHAIN SuppLY CHAIN
ToGo RESILIENCE
AUGMENTED REALITY (AR), VIRTUAL REALITY (VR) N DiGiTaLE KoMMUNIKATION : DEUTSCHE
CONVENIENCE L KinsTLIcHE INTELLIGENZ (KI/AT) (WEBSEITEN, ONLINE-SHOPS, SOCIAL MEDIA) Foop-KoMPETENZ
. 2 BROTVIELFALT
GAMIFICATION ENDVERBRAUCHERINFORMATION 1M AUSLAND

FACHKRAFTEINFORMATION

DIGITALISIERUNG

TRANSPARENZ/
KOMMUNIKATION

kommunikation.puy

Wissensforum Backwaren

Abgeschlossen
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1. H

112022

Highlights Pressespiegel 1. HJ

TRENDS &

MEGATRENDS
| IM FOKUS

ogs Jom it ot e

W Qo Vot . Ssari. Syt et

g et s s

Backmittelhersteller
verdifentlichen Trend-Map

e T rar rov i
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Megatrends fiir die
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AUSBLICK Neun Megatrends mit Zukunft

Viissersforam Backvares der Hacouta eabrarco stelit Tengesort vor

Uriges Getreide — Einkorn, Emmer & Co.

Alle guten Dinge sind ..2 Auf joden
Fall Getreide! Denn es ist Bestandteil
Vieler Lebensmittel - egal ob in Nu-
aeln, Brot der Kuchen. Wir kinnten

mehrt von einem anderen Getreide.
die Resles Urgetrelde, Bisher fristete
s ein absolutes Nischendasein, Alte
Getreldesorten wie Finkorn und
Emmer sorgen fr neae Alwechs-

lung und erfreuen sich stvigender
b

Beliebtheit.

Urgetreide, wie der Name schon
vermuten lisst, st bereits seit vie-
ten Jahren bekann e el vie-
en Tausenden von Jahren, Denn in
Kipinasien wurde Urgetrvide schon
e 1o umu-.. angebaut, Das
undejedoch von
etk i Wit und Ro
= weltstgend verdringt, da
riragsrelcher <ind. Fntspre-
ool et Ziichtung iiber
die fahre die Sorten selektiert. Das
Urgecreide hatte das. Nachsehen.
Aber auch die_allen” Sorten haben
bestimmte Vorteile.

Was ist nun aher Urgetreide? Alte Vi
jetrei

carten, die vor der Indust-
riellan Kultivierung angehaut wur
den, werden Urgetreide. genannt.
6 vl 422 e et
on Jahren aus Wildgrisern und
Kruztomsich udorlnandor &
Linse und Lein zhlen zu den soge-

| nannten Granderpflanzen, Emmer
und Einkorn gehdren 7u den ltes-
ten angebauten Getreidesorten. Da
Ungetride kein geschitzter Degriff
ist, werden auch alte Dinkelsorten
und  Waldstaudenroggen  dazge-
ki, Dinkel, Emmer, Einkora, Rok-
gen - und was noch?

Dinkel

Das wohl bekannteste Ungetreide
st Dinkel, Es Hisst sich vielfillig
elnsetzen - egal ob als Reilage oder
in Backwaren. Aber auch als Schrot
oder Flocken rundet Dinkel Siif
spelsen ab, Sein nussiges Arma

auch Zwvikom gmmlm
ein Krifigss Arom
Ouelc: sy

bereichert viele Leckerelen. Dinkel
st die jangste Ungetre
feferte berelts in den 80erJahren
sein Comeback.

Griimkern
Grinkern st elno Sonderform des
Dinkels, denn i Dinkelkrner
werden vor ihrer Reife geerntet unil
anschlieend nach dem Dreschen
goristet und gedarrt, Durch diese

. Spezialbehandlung  erhalten  die

Karner eine olfvgrine Farbe - duher
auch m—v Name Griinkern. Dieser
icht aine Jingere
Hattarist und hirers Ken
Grilnkern findet seinen Weg weni-
ger in Backwaren als mehr in herz
haften Gerichten wie Risotto ader
Bratlingen

inkorn
Klein, weich und goldgel: Das ist
das Einkorn. Die Farbe entsteht
aufgrund des hohen Gehalts an
Caretinolden, vor allem Lutein. D

nd wie beispielsw

Jedoch ein kriftigeres Aroma. Zu
sammen mit dem Einkorn gehirt
er zu den dltesten Kultivierten Ge-
treidearten. Die Korner sind hart
und duakel, dadurch entsteht ein
ctwas groberes Mehl, das sich gut
fir herzhafte Brow und Nudeln
eignet. Die Kormer finden sich so-
wil n Suppen, Salaten und Auf
iufen als auch in Emmerbier.

mm

elasstor Bo
jesem Namen

verbergen sich tarsachlich 7wt
Gattungen \md nibiore Ariea
hirse,
Hirsemen’ st besondors in Fladen
broten beliebt, Grief ader Flocken
wenden oft als Brei zubereitet
Hirse sollte allendings aulgrund
der hohen Konzentration an Tan-
ninen nicht in grifieren Mongen
roh verzehrt wenen.

Ur-Roggen

Nach wie vor vergessen: der Gber
7.000 Jahee alte UrRoggen, der
spriinglich aus dem Vorderen Ork-
ent stammt, Heute findet man ihn

. auch unter dem Namen Waldstau-

denroggen oder Waldstaudenkorn.
Die kleinen Korner des Ur-Roggen
wenden vor allem 7u Vollmeh-
len verarbeiter oder geschrotet.
Brotteige eshalten cine dunklere
Flcbing and elom. et 405
lichen Geschmack. Daher fin-
dot sich Unoggen aum on in
Lebkuchen.

durch erhalten Bros, Pasta sowle Ge- Kamut

biick cine schine Farbe. Doch nicht
nur die Farbe ist charakteristisch,

ondern auch der lelcht nussige
Geschmack. Einkorn als Flocken
elgnet sich ut dazu, um Suppen,
Soften oder Bratiingen Bindung und
Gehalt zu geben.

Emmer
Emimer, auch Zweikorn genannt, Ist
‘mit dem Einkorn verwand, besitzt

ich st s ein..Studium” potwendis.

Als Kulturform des Hartweizens
&ing Kamut - ader auch Khorasan-
Weizen - aus dem wilden Emmer
brre wal i i i £ s

Sommerweizens. Kamut zeichnet
sich durch seinen mum.:.umgen
Geschmack aus. Charakteristisch

s Wissensforum Backwaren)  ®

Rund ums
Urgetreide

cm, Grankem und Kamut
danugezhi

Gcnussvoll essen — aber mit Fachwissen
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Blog, Webselten,
Podcast




1. HJ/2022

Webseiten WFB & BZV

v" Einpflegen der Artikel aus backwaren
aktuell auf wissensforum-backwaren.de

v" Aktualisierung der Termine auf
www.backzutatenverband.de

Blogbeitrag...

Thema: Fachkraftemangel
VO: 26.04.

B

Fachkraftemangel
Béackerhandwerk —
Chancen und

Perspektiven
Abgeschlossen

kommunikation.puy

Blogbeitrag ..

Thema: Pseudogetreide
VO: 18.02.

Pseudogetreide — &hnlich,
aber anders

Blogbeitrag ..

Thema: Gluten
VO: 27.06.

Abgeschlossen

Gluten — Umstrittener
Getreideinhaltsstoff mit
vielen Vorteilen

Abgeschlossen
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1. HJ/2022

Verbraucherwebseite

v" Abschluss der Layoutphase fur neue
Endverbraucherwebseite www.klartext-
backzutaten.de

Gutes Brot erkennt
man an seinem

ausgepriagten Aroma
und seinem leckeren
Geschmack

kommunikation.puy

Podcast.....

v Erstellung und Verabschiedung Konzept

v Thema: Die groBten Brot-Mythen — Von
dickmachenden Kohlenhydraten,
ungesundem Gluten und frischem Brot,
das Bauchweh macht

v" Ansprache Interviewpartner
v" Aufzeichnung

T =) £
i o | 0
e
t o ® e
s a0t
alsmwarei | o
I Temats 50
0
60+
P 1
*
7 0
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Ausblick
2. HJ/2022



Q2/2022

Blogartikel (3) PMs & AMKA

: : S Themen: aktuelle Lage, Energieversorgung,
Themen: Buchweizen, Nachhaltigkeit, .
zertifizierte Inhaltsstoffe E%?é:?;iwéﬂgig;iﬂ une
Ofenfrisch-Reihe (2) Sonderausgabe ba

Themen: aktuelle Lage, Rohstoffknappheiten

Themen: analog Blog und Lieferschwierigkeiten
Presseservice (3) backwaren aktuell (1)
Themen: Trends, Zusatzstoffe & i
Backwarenkultur VO: November/Dezember
BAKO-Kolumne (2) Podcast (1)
Themen: n.n. VO: November/Dezember

Kurzmitteilungen, Webseitenpflege, Pressebliro, Pressespiegel, Beratung ...
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