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OMV WEFB/BZV ;..

Online, 18.05.2021
Prasentation Aktivitaten PR-Arbeit

kommunikation

style

Kommunikation WFB
2020/2021

Online, den 18. Mai 2021

Inhalt

Inhalt

* Riickblick 2020

» Kommunikationskonzept 2021
+ Ausgangssituation

« Fach-PR
+ Publikums-PR

= Ruckblick Q1/2021
« Strategie-Update 2021

Abgeschlossen
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Geschaftsberichte....

Grafische Umsetzung Geschaftsberichte
WEFB & BZV

GESCHAFTSBERICHT

WISSENSFORUM BACKWAREN E.V

GESCHAFTSBERICHT

BACKZUTATENVERBAND L.V,

Abgeschlossen
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Sitzungen PR-AK ...

Online, 28.05. und 29.06.

Themen & Ergebnisse:
= Strategie-Update 2021

— Auch kritische Themen sollen in der Endver-
braucherkommunikation angegangen werden
(auf positive Aussagen/ Formulierungen achten)

— Themen Podcast & Endverbraucherplattform werden als
wichtig erachtet und sollen angegangen werden, erste
Uberlegungen zu Podcast in Sitzung vom 28.05. erfolgt

= Thema fur Endverbraucher-PM
— Noch offen

= Wissenschaftlicher Faktencheck
— Feedback ausstehend

= Digitale Messen

— Erfahrungsaustausch in Sitzung vom 29.06. erfolgt,
geteiltes Feedback

= Fachmedientalk

— Infos zum aktuellen Stand der Planung
in Sitzung vom 28.05. sowie Nachbericht in Sitzung

vom 29.06.
Abgeschlossen

kommunikation.puy

Strategie-Update ...,

Anpassung des Strategiepapiers von 2014

kommunikation

PR-Strategie WFB

Update des Konzeptes vomn 01. Oktober 2014

rAGnchen, den 19, &oril 2021

Strategie-Update WFB 2021

Zielgruppe Zielgruppe
Branchenakteure

Strategie-Update WFB 2021

Roadmap: Zeithorizont und Meil

[T | [

Anpassungsbedarf besteht
aus heutiger Sicht bei

Zielgruppen, Botschaften &
Kommunikationskanalen.

Strategie-Update WFB 2021

Abgeschlossen
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backwaren aktuell 02/21....-» ~ Relaunch Fachbroschire ..,
Erschienen am 15. Juli 2021 Fehler bei Brot und Kleingeback

KLEINGEBACK

VORWORT

Wissensforum Backwaren

S

GELUNGEN GESCHLUNGEN: DIE BREZEL §. 7 // FAC] WIE KANN GEZIELT WERDEN? 5. 89 //
BLATTGELATINE: EIN TRADITIONELLES LEBENSMITTEL FOR MODERNE BACKWAREN . 10-13 // BACKHEFE: WAS MACHT DAS ALTESTE

S 1415 1/ ALTE L NEU TRIFFT TRADITION UND REGIONALE
SORTENVIELFALT S. 16-17// NEUES AUS DER WELT DES LEBENSMITTELRECHTS: ALLERGENE . 13-19

BACKWAREN AKTUELL

FACHMAGAZIN RUND UM BACKZUTATEN

Abgeschlossen D Status: Satzphase
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Blogbeitrag....»

Thema: FODMAP
VvO: 20.04. GEEER sl i VO: 01.06.

verdauliches
Missverstandnis?

Die Vertraglichkeit von Brot steht...

Weiter »

eschlossen

Presseservice.....

Thema: Bauch & Backwaren
Versand: 30.04.

DIL TOP 5
FIENHIURGRT X R KR

iiber Brot

RAUETT # BACKITA RS

, wle By .
waserer Devebulr, dock: gesinces
o i b, Fovele

5. Weixen macht dumm
Versichs, wetn Sie s glauker, s

kommunikation.puy

BAKO-KO|Umﬂe<zm4>

Thema: Kennzeichnung loser Ware, Teil 2

diesbeziglich noch mehr zu

‘ware z.B. die in meinem ersten Beitrag
lisbene Frage, was lose Ware denn eig
d das ist leider nicht in einem Satz zu erklaren, denn d
LMIDV (Sie erinner sich), der Inen, unseren Backe
Konditoren, das eigentlich erkizren soll, geht in au
er Fassung (ber eine ganze DIN-AL-Seife,

jedruck, versteht sich.
* Im Groben kann man aber Folgendes sagen:

Lose Ware sind alle Lebensmittel, die ohne Ver
packung zum Verkauf angeboten werden; auRerdem
solche, die auf Wunsch des Kunden am Verkaufsort
verpackt werden (die Bréichen in der Tite ~ Service-
verpackung®) ader
die im Hinblick auf inren unmittelbaren Verkauf vor-
verpackt, aber nicht zur Selbstbedienung angebaten-
wierden (sog. Nicht-58-Ladenpackungen). Fir diese
i fdi i e

ersten Tell Gesagte. Es gibt keine welteren Vorg

auBer der Allergen- und der Zusatzstoffinformation.

Daneben gibt es die vorverpackten Lebensmilel, die
im Hinblick auf inren unmifttelbaren Verkauf vor-

den. Diese sind vorverpackien Lebensmitteln
h Ver
der - bel Abgabe aus Warenautomaten - am,
 maten oder in dessen Nane auf einem Schi
timmte Angaben tragen (im Grunde alles,
ertigpackungen verpflichtend ist, z. B. auch d:
erzeichris, bis auf die Nettofillmenge

geschlossen

10



Q2/2021

Ofenfrisch-Reihe.... Faktencheck....

Thema: Malz

20 Fakten Uber Backmittel

Versand: 30.06.

Ofenfrisch - Der Infoservice des Wissensforum Backwaren e.V.
Spannendes aus der Welt der Backzutaten fir Sie und Ihre Leser

Status:
Lauft D Entwurf liegt vor, Versand an PR-AK,
Feedback ausstehend

Kastprobe Nr. 01-2021 Malz

Gott erhalt's:

Malz!
Alte Sprichuidrter kommen nicht ven ungefah, So auch die Bitte. dass Gott den Hopfen
und 625 Malz ermalten moge. Sieher gent es hier weniger um die Wertschatzung der
Rostoffe an sich, als vielmehr um den daraus hergestellten alkoholischen Genuss.
Dennoch wird klar: Hopfen und Malz spielen schan lange eine Rolle in urserar
Emahrung, Malz umso mehr, da es friin seinen Weg vom Bier zu unserem rnanme reinas—s
Grundnahrungsmittel Nummer eins gefunden hat: Brot.
werts wird Malz Zum Backen verendet, Dami gilt &5
iberhaupt, Laut Definition in den Leitsitzen des

Inhait
Wirkung verlaren haben. So kann man grere Mengen zugeben und das volle Aroma des nef Backrmittel Zutaten, die dazu bestimme sind, die 20 Fakten iiber Backmittel
Jewelligen Malzes zur Geltung bringen, ohne ein unbefriedigendes Backergebnts reichtern, die wechselnden Figenschatten der 1
befiirchten zu miissen, Qualitt der Backwaren zu beetnflussen. Und genau Zusatz. Zweck & Zulazsung 2
Komm jet nach Craft Beer auch Craft Bread? alz durch die von Hatur aus enthaltenen und beim :
tivierten Enzyme Mehl mit geringer Enzymaktivitdt
faalz hat sich zu einem regelrechten Trendprodukt entwickelt, was nicht zuletzt der 1 5 die Qualitit der Backwaren besinflussen - und zuar :
Craft-Beer-Beviegung zu verdanken ist. Aber auch viele Backereien haben begonnen, tedlichster Aromen. Aber der Rethe nach. B
mithilfe von Malz thren Gebacken eine ganz indfviduelle Note 2u verlethen und sich .
damit aus der Masse abzuheben. ,Craft bedeutet nichts anderes als Handwerk. Brauen N "
und Backen sind alte, traditionelle Handwerke, vor dencn Fortschritt und neue simtes Getretde, dblichervetse Gerste, Weizen, Koggen . .
Technologien aber natiirlich nicht haltgemacht haben. Malze sind ein schones Beispiel iatlirticher Prozess - wiirde man das Korn an der Ahre -
datiir, dass Kreativitat und Individualitat, Kénnen und Wissen - die Kernelemente eines 2u Buden lallen und bei Nasse, £.B. durch Regen, -
Handwerkes - nicht im Widerspruch zu moderner Praduktion stehen, sondern sich i die Herstellung von Grau- oder Backmalz geschisht
wnderbar erganzen kbnnen. dem Acker, sonder n speziellen Kelmkdsten unter . [P,
on, Das Getrende wird daflir geprift, gercinigt, in
Quellen: lainn bel efner Temperatur 2vischen 11 7€ bis 20 'C ety = Vorwort
Or. Thomas Kunte, Jasmin Heis ; {1t Trend. Herstellung, 1. Wedhrenddessen stefgt der Wassergehalt des Koms auf 5 L S =
Einsalzméglichkeiten & sensorischer Einfiuss des Trendprodukls, backwaren aktuell 03/2019, LA nimmt zu. Das Ergebnis dieser ersten . —
S 12-15 1 Grilnmalz. L folgt das Darren, alse das Dérren oder "
Zeichen 1. Leerzeichen) -
Bildmaterial
e AR IR N
Pressefate_ e rsocten Copyright 5 REKS
Quelle: 10mA-F .
eimes
Nutzung: ot e Sk
Verwenduns nur zur Hlicstration der i W MR e g Tharmen und A, ichen i Uit
cedaktionellen Serichterstottung e
Zusammentiang mit oen her bercitsesteliten frosmsehit e g
informationen ertaubt. .
e e

(Uber das Wissensforum Backwaren Das Wissensforum Backwaren e.V. versteht R, v

sich als Ansprechpartner fii alle, die mit

Backmitteln und Backzutaten arbeiten, und X

fiir diejeniaen, die sich iiber die Thematik

informieren viollen. Umfangreiche

Informationen stehen auf der Internetseite e T e o i E

Abgeschlossen
200~ Fachtamssen JrAnE—
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Blitzumfrage ...,

Thema: Auswirkungen von Corona auf die
Backbranche

— Themenblock I: Wirtschaftliche Auswirkungen

— Themenblock II: Auswirkungen auf die Arbeitswelt in
der Backzutaten Branche

— Themenblock Ill: Veranderungen im
Konsumverhalten, Chancen und Trends

Laufzeit: 03.05.-21.05., Teilnehmer: 27 Personen

Blitzumfrage 2021

Mehr als ein Jahr in der Pandemie — Auswirkungen von Corona auf die Backbranche

Liebe Teilnehmernin, libar Teinehmer,

viglen Dank, dass Sie sich fur unsere Blizumirage Zeit nehmen. Sie liefern uns damit wichtigen Input fur unsere Fressearbeit. Dis Ergebnisse
werden wir wie gewohnt auf unserem Fachmedientalk vorsiellen, der dieses Jahr Mitte Juni online statifinden wird. Zudem kdnnen wir die hier
gewonnen Erkenntnisse als ,Futter* for die Fachkommunikation nutzen

Bitte beachten Sie, dass diese Umfrage im Gegensatz zu den Vorjahren anonyn sein wird. £s handelt sich um zwdif Fragen, 2u deren
Beantwortung Sie efwa 10 Minuten bendtigen werden. Sie haben bei jeder Frage die Option, sie mit dem Bution “Keine Angabe” zu
Gberspringen, wenn Sie sich dazu nicht dulern machten, Natirich freuen wir uns, wenn Sie 5o viele wie mbglich beanfworten, darmit wir ein

aussagefrfiiges Ergebnis erhalten.

Herzliche Griife
Ihr Wissensforum-Backwaren-Presseteam

Abgeschlossen

kommunikation.puy

Fachmedientalk ...,

Thema: Ergebnisse Blitzumfrage

Termin: 15.06., Teilnehmer:

Backmedien Deutscher Fachverlag Arnulf Ramcke
back.intern Mario Topfer
BAKO-magazin Falk Steins
BAKO-magazin Stephanie PrieB-Klein
BRCTpro Sebastian Marquardt
brot+backwaren, backspiege! Helga Baumfalk
Check Up Back Business Pacla Rentsch

DBZ Magazin Lukas Qrfert

Handelsmagazin CASH/Manstein Verlag (AT) Stefan Pirker
Regal (AT) Lisa Weber
Lebensmittelhandwerk/Agrarverlag (AT) Andrea Pascher

Osterreichische Backer & Konditor Zeitung (AT)  Hildegard Resch

ER Al IoHES
PARTER (N
KOUSEIEN 2K
RATGEZZRMIT DEN
SSZZENCEN
PHODIC. SHUNG.

[ p—

12 Pressevertreter

==

Fachmedientalk des
Wissensforum Backwaren e.V.

Online, 15. Juni 2021

Thzenanhizci Azl S rkunge

Abgeschlossen
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Presseb(iro

v" Beratung zu und Beantwortung von
Anfragen von

v" backintern (Zweitverwertung backwaren-
aktuell-Artikel)

v Check Up Back.Business (Interview W.
Quante/Bericht Fachmedientalk)

Abgeschlossen

Medienkontaktarbeit

v" Aktive Ansprache von

v ABZ (mit Zitat von CC zur Kommunikation
Uber Nutzung von Fertigprodukten)

v brot+backwaren (mit Zitat CC zum Thema
digitale Messen)

v Food Forum (mit Input zum Thema FODMAP)

Abgeschlossen

kommunikation.puy

Pressespiegel Q2

Die Top 5 back.intern.

Erndhrungsmythen tiber Brot

"M machen Sie erfolgreich

enbuch

aber Myth d ums Brot?

HOME > 2021 > JUNI > 16 > DAVON PROFTT ERT DAS BACKERHANDWERK

Davon profitiert das Backerhandwerk

A 1606202
Veréinderungen im Konsumverhalten, Chancen und Trends
Welche | itige Situation fur Backereien?
g
In Deutschland wird vi EZEER w-"_v:'n:-;:-i'm
gerneBrotgegessen.Abl  Bauchgrummeln durch Backzutaten?
man dabei ein schlech| - & ot o PR SUAITAT
wissen haben? Nein, de - Qe P -
e

vielen Vorurteilen geg
kohl { thara
handelt es sich um N

rdnomele e -

1. Kohlenhydrate machen
Weder am Abend noch 2
anderen Tageszeit mache
lenhydrate dick, wenn 1
nicht im UbermaB verzeht
Vorsicht ist bei Zucker g
denn auch hierbel handel

um ein Kohlenhydrat. V <3 o
produkte hingegen satti¢ A
und*vérhindern eher da Pl

werden. =

- Brote auf

Auswirkungen von Corona

21062021 | Bionbe shise! | Steprsnie ek Hle

Brote mitlange: Haitharkelt £

naltung et

nusprige, frische Rac

20 bock.intern. 5 202

Abgeschlossen

13



Ausblick
Q3/2021



Q3/2021

Blogartikel & Ofenftrisch

Thema Blog: Grunkern
Thema Ofenfrisch: Urgetreide

Presseservice

Thema: Backtrends

backwaren aktuell SA

Sonderausgabe:
Technologische Wirksamkeit von
Lebensmittelzusatzstoffen

Pressemitteilungen (2)

Thema Fachpresse: Sonderausgabe
backwaren aktuell

Thema Publikumspresse: n.n.

BAKO-Kolumne

Thema: Kennzeichnung loser Ware, Teil 3

Sitzung PR-Arbeitskreis

Reguldrer Termin: 10.08.
Zusatztermin , EinfGhrung fir neue
Mitglieder”: 01.09. und 03.09.

Ausstehend ]

kommunikation.puy
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kommunikation.pur GmbH
Geschaftsfuhrerin Sandra Ganzenmuller
Sendlinger Stral3e 31, 80331 Munchen
Telefon: 089.23 23 63 45

Fax: 089.23 23 63 51

E-Mail: info@kommunikationpur.com



